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Bad Hindelang fest in Kinderhand

Der Ferienort ist erste ,,Kinderland-Hauptstadt® mwﬁgm / Am Aktionstag wird der Allgduer Ferienort von den Urlauber-Kindern regiert

BAD HINDELANG. Die erste Kinderland-
Hauptstadt Bayerns heifit Bad Hinde-
lang. Mit der Aktion will die Bayern
Tourismus Marketing GmbH (BTM)
Maf3stibe fiir gliickliche Kinder im Ur-
laub setzen, so Svenja Czehowsky, Pro-
duktmanagerin bei der BTM.

»Kinder sind besonders anspruchs-
volle Giste mit individuellen
Wiinschen, die uns auch zur
Familienmarke Kinderland
inspiriert haben. Mit den Ak-
tionen rund um die Kinder-
land-Hauptstadt bieten wir
den kleinen Urlaubern eine
Plattform und riicken die
Wiinsche und Bediirfnisse
von Kindern in den Fokus.

Hohepunkt der Aktion ist die Fami-
lienwoche ab dem 3. Juli, dann wird
Bad Hindelangs Biirgermeister Adal-
bert Martin den Géste-Kindern sogar
die Schliissel zum Rathaus iibergeben.
Die Kids sollen auch die Kurverwal-
tung leiten sowie in Banken und Hotels
Fithrungsposten tibernehmen. Zudem
diirfen die Kinder unterschiedliche
Handwerksberufe testen, Feuerwehr-
mann oder -frau spielen oder beim
Bau von Alphérnern mithelfen.

Bichler

einem Melkkurs, einem Besuch beim
Schlittenbauer oder einer Einsatz-Ub-
ung mit der Bergwacht. Hoteldirektor
Volker Kiichler vom Familotel Alpen-
hotel Oberjoch ist seit 2007 Marken-
partner.

»Durch die Aktion erwarte ich eine
erhebliche Steigerung des Bekannt-
heitsgrades des Ortes und
von uns als Hotel. Und da-
mit eine hohe Aufmerk-
samkeit in der angesproche-
nen Zielgruppe.“ Partner
bei Kinderland zu sein, sei
sinnvoll: ,Wir haben 2008
unsere grofite Steigerung
mit Familieniibernachtun-
gen und erstmals mehr als
30.000 Kinderiibernachtungen gene-
rieren konnen®, so Kiichler. ,, Wir betei-
ligen uns an Onlinekampagnen oder
Newsletterversand. Auerdem sind wir
mit einer ganzen Seite im Katalog dar-
gestellt und haben einen schénen In-
ternetauftritt auf www.kinderland.by*,
so der Hoteldirektor. Zudem sei der

Adress-Stamm von Kinderland Bayern
sehr wertvoll und zielgerichtet, da die-
se Giste sich bereits fiir einen Famili-
enurlaub in Bayern interessierten.

Anregungen von Familien

Das Kur &Sporthotel Bad Hindelang
ist seit 2007 Kinderland-Partner, hat
eine Auslastung von 75 bis 80 Prozent,
bei etwa 40 Tagen Schlief3zeit pro Jahr.
»Von der Hauptstadt-Aktion erwarten
wir uns eine hohere Auslastung aufler-
halb der Ferienzeiten, aber auch Anre-
gungen durch Familien zur Angebots-
und Qualititsverbesserung im Ort und
im Hotel®, sagt Direktionsassistentin
Elisabeth Bichler. Zudem kénne man
so die Marke Kinderland und das Qua-
litdtsversprechen dem Gast vermitteln
und den Bekanntheitsgrad von Bad
Hindelang erhohen. Bisher wiren
Kampagnen schon sehr erfolgreich ge-
wesen, etwa zum Grof3eltern-Enkel
Urlaub. Astrid Filzek-Schwab
» www.kinderland.by
» www.kinderland-hauptstadt.de

Ein Ort wirbt um den Nachwuchs: Trachten-Kinder aus Bad Hindelang mit dem
Kinderland-Baren und Svenja Czehowsky (rechts) von der BTM Fotos: Astrid Filzek-Schwab




